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Chile podri comercializar productos en el
marco de la proxima Exposicion Universal
gue s¢ realizard en China entre mayo ¥ no-
viembre de 2010, Asi fue confirmado la se-
mana pasada, luego de la aprobacion por
pirte de la organizacion de Expo Shanghai
2010 ¥ la posterior firmadel acuerdo co-
mercial respectivo,

Lo relevante de
este convenio ¢s fue
Chile es ¢l primer

pais en oficializar
un compromiso de
esta naturaleza, pa-
it desarrollar una es-
trategia de muestra y
venta de productos
en China, lo que
ubica al pais en un
lugar muy destaca-

do entre los panici'

pantes en este evento.
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La oferta de Chile en Expo Shanghai 2010

Aungue los detalles del listado general de
productos que estarin en el Pabelldn de Chile
atin estdn en etapa de definicidn final, la zona
donde se venderdn los productos se llamard “El
mercado del encuentro™, cuya gestidn co-
mercial, produccion y organizacion estd en ma-
nos de la empresa de disefio y marketing Arbol
de Color,

En un sector de este mercado, estarin los
productos para levar, organizados en madulos
o “Fragmentos de Chile”, en cuatro catego-
rias: artesania nativa y urbana; bebidas, vi-
nis ¥ licores; sabores, salud y helleza, ¥ re-
cuerdos de la Expo.

Asimismo, en el lugar funcionard un res-
taurante que estard organizado en dos barras
con una propuesta de servicio de comida en
bandejas multifuncionales. Una barra destina-
da a los comestibles dulees v salados, como
anticuchos, empanadas ¥y mote con huesi-
los, entre otros; y otra para los liquidos, como
vino, pisco, jugos de fruta y agua. o





