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LO ANTICIPO, RENE MERINO, PRESIDENTE DE LA ENTIDAD

Vinos de Chile planea
apertura de nueva
oficina en Asia en 2011

CRISTIAN CANDIA H.

M4ds que positiva es la
evaluacién que hacen los
vinateros nacionales respec-

_to de su participacién en el
pabellén chileno de la Expo
Shanghai 2010.

El presidente de Vinos de
Chile, René Merino, destacé
que estar presente en una
de las ferias mds relevantes
a nivel global, “es una tre-
menda oportunidad para
aumentar nuestra presencia
y acercarnos al consumidor
del mercado asiético”.

El representante gremial
destacé que uno de las ac-
ciones que han generado
mayor impacto hasta ahora
ha sido el hecho de que se

transformaron en proveedo-
res para pabellones de otros
paises en sus actividades de
promocién, “lo cual no hace
ningun otro pafs productor
y ha sido un tremendo éxito
para nosotros”, ponderd.
Pero los beneficios no se
quedan sélo ahi. Las estadisti-
cas de los viticultores reflejan
que en los dltimos anos, el
mercado asidtico se consolida
como uno de los destinos

de mayor dinamismo, con
tasas que, en algunos casos,
superan el 50%.

En ese sentido, Merino
record6 que a China se des-
pacharon 762 mil cajas en
2009; a Corea, 576 mil cajas;
y a Japén, 1.961. Esos tres
paises sumaron 3.299 millo-
nes de cajas, es decir, cerca
del 7% de lo que exporta la
industria.

Son estos indicadores los
que para el dirigente “hacen
de Asia, sin lugar a dudas, el
mercado del futuro, y es muy
probable que la demanda siga
en crecimiento”.

Por lo anterior, anticipd,
ademds, que “creemos que es
nuestra obligacion tener una
presencia mds permanente

16931704-1




DIARIO FINANCIERO - STGO-CHILE

IESo7re |
16931712-0

13.27x17.38 I Pag. 10
3 17
en los pafses del Asia, razén  que el consumidor europeo  en el segmento de més alta
porlacual estamos pensando o norteamericano. “La tasa  calidad y precio, como pasa
abrir una oficina propia de = de consumode este variedad  en la mayor parte del mundo
Wines of Chile en Asia,espe-  escercana a 90%”, sostuvoel  occidental”.

ramos en el afno 2011"

Un mejor consumidor
Merino explicé que el
consumidor de ese lado del
mundo tiene una preferencia
mads marcada por el vino tinto

dirigente, quien, no obstante,
remarcé que la diferencia
mads importante, “es que no
tienen una predisposicién
como ocurre en los paises
€uropeos y norteamericanos
por los vinos del viejo mundo

Por ello, “alli hay un cam-
bio muy importante que
nosotros tenemos la obli-
gacién de aprovechar, en
Asia tenemos una ventaja
que debemos saber tomarla",
rematé Merino.

Las exportaciones chilenas de vinos a China, Corea del Sury Japon representan cerca del 7% de los envios de
la industria y se espera que sigan creciendo.

® La intencién
del gremio es
consolidar la
presencia en un
mercado que ha
crecido, en algunos
casos, sobre el 50%.






