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ExpoShanghai: Con ayuda de la “Fénix 1”, pabell6n de
Chile completa mafiana tres millones de visitas

Aumento de visitantes previo a la clausura de la
muestra —que se extendid por seis meses en China—
arrasé con el vino, y se espera lo mismo con el pisco y
los palos de agua. Con ello, la expectativa de cierre de
ventas subid a USS 2,15 millones.

FPor Jorge Isla
Desde Shanghai

En la cuenta regresiva de la Ex-
poShanghal 2000, que se clausura este
dominge, el pebelldn de Chile en la
muestra alcangard maiana los res mi-
Hones de visttantes, cumpliendo asi la
meta de sus organizadores.

Y junto al incremento general de
los visitantes a la Expo en sus dlumas
semanis —gue luego de un lento ini-
cio, estd cumplicndo su objetivo de
atraer 70 millones de visitas—, la es-
trategia de Chile resulté beneficiada
por un eventa fuera de lo previsto: ¢l
impacto mundizl por el rescate de los
mineros que también se evidencid en
China v la instalacion de la cipsula de
rescate “Fénix I7 en el recinto.

Ubicada al final del recorrido del
pabelldn, la estructura de 700 kilos de
peso concentra la atencidn de los visi-
tantes que s¢ han elevado a niveles de
30 mil personas la semana pasada.

Y a los incesantes flashes fotogré-
ficos de la gente, se suman cimaras de
todo el mundo, come fue hoy el caso
de un cquipo de la televisidn polaca v
de la propia organizacidn gencral de la
mur_':’dra, q'I]E n:gimramn aun EHL?D
selecto de paises participarics en un
registro audiovisual en alta definicidn.

A pocos metros, impera el bulli
cie de quicnes buscan oportunidades
entre los ofertones lanzadas en ¢l
drea de ventas del pabellén, para sus
lineas de vinos, pisco, alimentos, ar
tesan{a (lana, madera, v joyas de pla
ta, cobre v lapislizuli),

“Ayver vendimos US$ 73 mil,
cuando en promedio se vendian
USE 10 mil diarios, lo cual no estaba
en los céleulos ni del mis optimista”,
seftald el jefe de mercado del pabe
1lén, Tomés Vicente.

“Octubre ha sido un mes con
muy buena venta, y el pabelldn se ha
hecho conocido por tener muy bue
nos precios v productos de calidad™,
continia. El encargado sostiene que,
“gontra todos los prondsticos, se
acabaron los vinos —trajimos 50 mil
botellas—, en pisco nos queda muy
poco v vamos a llegar a cero, lo mis
moencomida y con los productos en
gb‘ﬂl‘[il._ nos Yamaos I.]I.It.'lJil( COM
cho menos stock del proyectado”™.

Recuerda que mientras en sep-
tiembre “temiamos que nos ibamos a

quedar con 18 mil botellas de vino™,
hace pocos dias el stock de acabd con
dos compras masivas de todos los vi-
nos en exhibicion v hasta de los guar-
dados en bodega.

Expectativas de
US$ 3 millones se ajustan
a USS 1,6 millon
(Mro tanto pasd con la sorpresiva

aceptacidn del pisco v de los “palos
de agua”, a cuyas 4. 500 unidades ori-

De USS 10.000
diariog a USS
73.000 saltaron
lag ventas en la
tienda del
stand, en los
allimos dias.
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ginales fue necesario encargar a
Chile otras 6.000.

“Nos jugamos per une apuesia
diferente a una estrategia de mer-
chandising y se quiso traer un poco
de Chile. Muchoes pensaron que eran
prodiictos que no se iban a vender
acd ¥ ha sido todo lo contraro; esta-
mos vendiendo mas que le tienda del
pubellén de Canadd que recibe el do-
ble de visitantes que nosotros”, ase-
vera Yicente.

Sibien las expectativas iniciales
de los organizadores eran vender del
orden de U532 millones —apostan-
do a un consumo de un dolar por vi-
sitante que la realidad ajustd a nive-
les de *0,3 ddlar por cabeza™—, aho-
ra ¢l balance estd por encima de las
ultimas proyvecciones en torno a |
US4 1,6 milldn. [

“Ni los mds optimistas esperd-
bamos que las ventas aumentaran en
600%, Hasta ayer, el pabellon iba en
USS 2,05 millones ¥ consideramos
que &l domingo llega a los USS 2,15
millones", estima Vicente.

ProChile arremete en China y abre tercera oficina

en 2011

A su presencia en Befjing y
Shanghai, L*_l organisimo
sumard la ciudad de
Guangzhou para ampliar
su cobertura al sur del
gigante asidtico, sefala su
director, Félix de Vicente.

La Direccion de Promocion de Ex-
portaciones {ProChile) decidid pasar a
la ofensiva ante ¢l desafio que ofrece ¢l
acelerado crecimiento de China y suim-
portancia para el comercio internacio-
nal chileno, abriendo una tercera oficina
de representacién. A suactal presencia
en Beijing v Shanghai, ¢l organismo de-
pendiente de la Cancilleria sumard la
cindad de Guangzhou, en la provincia
de Guangdong —también conocida co-
mo Cantin— para asi :lmpllnr su cober-
rura en el sur del gigante asidtico,

“A partir del diagnéstico del poten-
cial de los mercados y del conocimicnto
que hemos adquirido respecto del traba-
jor de las oficinas comerciales, tenemos
previsto abrir a partir del 2001 una ofici-
na comercial en Guangdong, que es una
de las zonas de mavor crecimiento de

China en el delta del rio de la Perla, con
ciudades comao Shenzhen v Guang-
zhou”, explict el director de ProChile,
Félin de Vicente.

Luego que, en 20049, China fue el
primer socio comercial de nuestro pais
al recibir exportaciones por mis de
USS 11500 millones que se concentran
en cobre, hierro v celulosa —represen-

tando 28% de los envios chilenos—, la
tendencia crecid fuerte este ano al tota-
lizar US%5 7,699 millones conun alza de
655 en comparacion con la primera mi-
tad del 2009,

“Las perspectivas para 20010 son
muy positivas y la estrategia comercial
con China busca aprovechar las oportu-
nidades de la red de acuerdos comercia-
les que mejoren nuestra posicion com-
petitiva, aumentanda La participacidn de
mercado con las exportaciones no tradi-
cionales v diversificar los envios”, indi-
ca el titular de ProChile.

Guangdong ha adguirido una gran
importancia dentro de China por el auge
de su industria electrdnica, teleccomuni-
caciones, plasticos ¥ textiles, entre
afros, ¥ como pucrta de entrada de im-
portaciones al sur del pais, como es el
case del vino, fruta fresca, producios
del mar como abaldn ostras y centollas,

“La regitn de Guangdong tiene ni-
veles crecientes de ingresos, eapecial-
mente del ABC1 y su propensidn a com-

Filix Da
Vicents,
director de
Pro Chile.

La ya mundialmente famosa cépsula Fénix atrajo todas las miradas en el pabelidn chileno.

prar productos importades™, destaca el
director de ProChile. Ademis, la Feria
de Guangdong es una de las principal =s
exhibiciones de productos gue incorp »-
ran la oferta exportable de otros paises.
“Son justamente los envios no tradici »-
nales —que representan el 3,43% del
total exportado a ese pais conun monto
de USS 549 millones— los que ofrecen



importantes oportunidades de creci-
miento en una gran variedad de alimen-
tos, algunos productos industriales v
servicios que pueden seguir incremen-
tando la calidad de nuestro comercia”™,
aseverd.

En este campo, el directive antici-
pa gque ¢l siguiente hito en la penetra-
cion chilena en ¢l mercado chino serd
el proximo ingreso de productos licte-

“ La region de

Guangdong (conocida
como Canton) tieng
niveles crecientes de
ingresos, especialmente
del ABCI y propensicn
a comprrar pmduclr;ls

importados”.

of, ¥ esta perspectiva se amplia en
agosto pasado con la entrada en vigen-
cia del capitulo de servicios en el mar-
co del TLC con China que establecio
un marco con ebligacienes ¥ compro-
misos para garantizar la fluidez del in-
tercambia, procedimientos claros para
el desplazamiento de personas v no
discriminaciton ¢n los negocios que

constituyen “una relacion privilegiada
con China en este dmbito™,

Fortalecimiento en Asia
en el marco de amplia
reestructuracion

La profundizacion de la presencia en
China estd en el marco del énfasis que la
actwal administracidn de ProChile estd
dando a los mercados asidticos, estrategia
que considera el reordenamiento de s red
global de 57 oficinas en el exterior, Es asi
que esta entidad tiene previsto cermar su re-
presentacidn en la ciudad de Atlanta, con
lo cual reducird a cinco las ciudades en las
que estd presente en Estados Unidos,

Esto en ¢l marco de un proceso de re-
estructuracion interna que simplificd su
planta a cinco departamentos v privilegia
la atencidn a los temas de inversidn, servi-
cios v mrisme, “Ademds del foco puesto
en China, Japon v Corea, la estrategia de
profundizacion v diversificacién de Fro-
Chile ubica al Asia como una zona clave
para el posicionamiento de nuestra oferta
cxportable™, detalla,

Adnade gue una de las priovidades es
la subregidn del Asean, “doende hay un
gran potencial de crecimiento, va que en
2009 esa zoma sélo recibid el 2% de las
exportaciones totales (USE 752 millones)
v el 6% de las no tadicionales™,





